
SOCIAL UNICA – LA SCHEDA DETTAGLIATA DELLE ATTIVITÀ SOCIAL DELL’ATENEO 

Social Network utilizzati: Fb, Twitter, Instagram - Data di attivazione: giovedì 2 luglio 2015 

 

PERCHÉ L’UNIVERSITÀ DI CAGLIARI È APPRODATA SUI SOCIAL: Si tratta di un passo 
importante verso la multicanalità, l’istantaneità e l’aggiornamento continuo. I social 
network rappresentano anche per l’Università di Cagliari strumenti di dialogo capaci di 
rafforzare il sito ufficiale dell’Ateneo e di raggiungere fasce d’utenza normalmente poco 
ricettive alla comunicazione istituzionale: gli studenti di oggi sono “nativi digitali”, ed usare 
strumenti  di comunicazione innovativi  consente una penetrazione delle informazioni e 
una comunicabilità molto più efficace verso questa  fascia di  popolazione. Le piattaforme 
social sono inoltre popolate di stakeholders interessanti per l’Università, e poter far 
conoscere l’operato di ricercatori e docenti ad un pubblico più vasto rientra nella mission 
dell’ateneo della diffusione del sapere. 

OBIETTIVI RAGGIUNTI DA SOCIALUNICA: affiancando il lavoro dell’Ufficio stampa 
tradizionale informare i pubblici di riferimento (studenti, docenti, ricercatori, personale 
dell’Ateneo, stampa, Istituzioni, soggetti territoriali interessati)  sulle notizie, gli eventi, la 
ricerca scientifica, i servizi, le novità dell’Ateneo  e la vita studentesca e di tutta la comunità 
universitaria; condividere con altre realtà universitarie nazionali ed internazionali le proprie 
esperienze di Atenei, promuovere il territorio e la ricerca. 

LA SCELTA DEI SOCIAL E LE ATTIVITÀ PORTATE AVANTI NELLA PRIMA FASE PILOT: Il profilo 
istituzionale su Twitter e la pagina ufficiale su Facebook sono stati attivati dall’Ufficio 
Stampa dell’Ateneo con la collaborazione del Settore Orientamento in ingresso della 
Direzione per la Didattica e il supporto della Direzione per le reti e i servizi informatici. 

 

 



 

I PRIMI TWEET SONO STATI  LANCIATI in occasione della partecipazione dell’Università di 
Cagliari al Salone dell’Innovazione Sinnova:  videoclip con le startup dell’Ateneo per 
promuovere il CONTAMINATION LAB e gli spin off nati con UNICA e diretta twitter durante 
i momenti più seguiti dell’iniziativa.  

 

LA PAGINA ISTITUZIONALE FACEBOOK è stata inaugurata con la creazione dell’evento 
UNICACOMUNICA, l’Open Day di presentazione dell’offerta formativa del 14 luglio in 
Rettorato e sta proseguendo con il rilancio quotidiano delle notizie del sito ufficiale 
dell’Ateneo www.unica.it  

 

 

IL SOCIAL INSTAGRAM si attesta come il diario fotografico dell’Ateneo. Vuole rivolgersi 
anche a studenti ed utenti di altri Paesi e università estere e promuovere Cagliari quale 
città studentesca del Mediterraneo. Pubblicherà in lingua inglese. 

 

PRIMO MONITORAGGIO DEI DATI, FEEDBACK, RISCONTRI:  

• “Mi piace” totali della pagina fb  al 12 luglio (ad una settimana dall’avvio): 3.748 
• Copertura totale dei post della pagina fb (numero di persone che hanno visualizzato 

i post della pagina): 61.507 
• Iscritti al gruppo “Università degli Studi di Cagliari”: 3689 
• Followers Twitter al 9 luglio: 3.841  

 

PROSSIMI PROGETTI ED ESPANSIONE DELL’UTILIZZO DELLE PIATTAFORME: Attivazione di 
un VIDEOBLOG documentale per dare spazio alle eccellenze dell’università, ai ricercatori, ai 
docenti e a proposte didattiche e servizi innovativi; avvio del Progetto narrativo per 
immagini in movimento UNICASPACE, che coinvolgerà gli utenti alla scoperta degli spazi 
dell’Ateneo dove si svolgono le attività didattiche, di ricerca  e parauniversitarie, e della 
rubrica fotografica UNICALIFE, sguardo privilegiato sulle persone che fanno parte della 
comunità dell’Ateneo e backstage della vita universitaria.  

 

http://www.unica.it/

